' DESDE COLABORAR CON LOS MEDIOS A ESCRIBIR UN LIBRO O DAR CONFERENCIAS

'ESFERA PUBLICA

‘ onforme te vayas ha-
Hl ciendo un nombre
Ll - como especialista, es
conveniente que te plantees
otras acciones publicas que
te permitan ir consolidando
mas y mas tu reputacién:

IMPARTE CONFERENCIAS
Como recomienda Pérez Or-
tega, “existe una gran de-
manda de conferenciantes y
| hay que intentar meterse en
| ese circuito”.

de ser un gura
famoso al que

hecesita

hayas tenido ocasion de de-
sarrollar en tu negocio y que
puedan resultar de interés
para el resto del sector.
Busca enfoques originales
para atraer la atencion.
Saca, por ejemplo, ideas de
las noticias de actualidad. Si
eres un arquitecto de inte-
riores y prevés que por cul-
pa de la crisis muchas em-
presas tendran que tra -
darse a oficinas mds peque-
fias, poarias

la en contarles
coémo aprove-

' E Sin necesidad La pl'ensa esoritacentrar tu char-

se rifen los con- GontenidOS. char al maxi-

gresos, existen
otros foros y au-
diencias a los

Ofrece tus

mo el espacio
de un local.
Piensa siempre

que tienes posi- CO"OCimientOS en problemas

bilidad de acce-

der si escoges bien la ocasion
y el mensaje:

Como miembro de la aso-
ciacién sectorial. Puedes
ofrecerte como conferen-
ciante en los actos que ésta
organice. ;Sobre qué tema-
ticas? Piensa en lo que ten-
ga de interesante tu propia
experiencia profesional. Por
ejemplo, podrias explicar de
qué manera has conseguido
ahorrar costes en un deter-
minado proceso, o tu for-
mula para ganar tiempo... En
suma, todas esas buenas
practicas empresariales que
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concretos y po-
sibles soluciones para ellos.

COLABORA CON LOS ME-

DIOS DE COMUNICACION

Si quieres conseguir reper-
cusidn en la prensa, debes
intentar facilitar su trabajo.
Neus Arqués recuerda como
“los periodistas buscan no-
ticias y los emprendedores,
visibilidad. Para encontrar-
nos, necesitamos repensar
nuestro mensaje para que no
sea mera propaganda. Noso-
tros somos expertos en nues-
tro sector. Si nos acercamos
a los periodistas que cubren

' En el proceso de cultivar tu marca personal, tienes que dar la cara.
 Para saltar a la arena publica, la estrategia pasa por colaborar en los
medios de comunicacién, encargar encuestas, impartir charlas...

dicho sector —apunta-y les
proponemaos contenidos tti-
les (andlisis de tendencias,
comentarios sobre un he-
cho noticiable, entre otros),
entramos en una situacion
en la que todos ganan”.
Encarga encuestas. Es cues-
tién de echarle imaginacion.
Por ejemplo, muchas em-
presas consiguen un hueco
en los titulares encargando
estudios que hablan sobre su
producto, aunque de forma
indirecta. Si vendes tornillos,
siempre sera mucho mas fa-
cil que atraigas la atencion
mediatica con un estudio
donde se lea que “scis de
cada diez esparfioles practi-
can el bricolaje”, que con
una nota de prensa simple-
mente ensalzando las virtu-
des de tus tuercas.

Cultiva la relaciéon con ¢l
medio. En su libro Marca per
sonal, Pérez Ortega incluye
un articulo ironico titulado
Como convertirse en un gurti (v

vivir de ello) en donde puede
leerse el siguiente consejo
respecto al trato con los pe-
riodistas: “Los medios de co-
municacion, especialmente
la prensa escrita, necesitan
diariamente contenidos in-
teresantes. Si eres capaz de
proporcionarselos y con-
vencerles de que lo que ofre-
ces es atractivo, solo tienes
que investigar un poco sobre
el contacto adecuado, hacer
una llamada (o varias) y to-
marte un café con €l o ella.
Con el paso del tiempo, si los
articulos que elaboren al-
canzan cierta notoriedad y
satisfacen alguna necesidad,
seran los responsables de los
medios de comunicacién
quicnes te llamen a ti”.

ESCRIBE UN LIBRO

Como subraya también este
experto "escribir un libro,
igual que aparecer en pren-
s4, ¢s todavia muy impor-
tante ¢n este pais, de tal for-

ma que si estas ahi significa
que eres un gurd”,

Si tienes claras las ideas,
plantéate la opcién de poner
por escrito en un volumen
todos tus conocimientos so-
bre tu especialidad. Busca
editoriales especializadas a
las que le pudiera interesar la
obray, siesavianoestiatu
alcance, ten en cuenta que
no solo los grandes sellos pu-
blican libros: universidades,
academias, cimaras de co-
mercio, asociaciones secto-
riales... Son muchas las ins-
tituciones que editan sus
propias obras. Revisa tu
agenda de contactos y busca

una forma de llegar a ellas.
Mueve la obra. Plantéate
incluso la opcion de la au-
toedicién, aunque ello te
suponga un coste. Un volu-
men con no mas de 500
ejemplares de tirada te pue-
de servir para promocionar-
te dentro de tu circulo. Re-
gala la obra a tus contactos,
hazselo llegar a la gente que
te interesa que te identifique
con esa inarca... Como pone
de manifiesto Pérez Ortega,
el aval de presentarte como
autor de un libro sobre de-
terminada materia automa-
ticamente “hace que te con-
viertas en una referencia”.

Para este especialista en gestion
de personas, el rigor en lo que se
hace y cultivar la faceta pablica a
través de los medios acaban
dejando huella y construye la
reputacion de tu marca.

Alfonso Jiménez, consultor

Una imagen cultivada
a lo largo de anos

En un momento de su carrera, Alfonso Jimé-
nez se embarcé junto con otros socios en el
proyecto de poner en marcha su propia firma
de consultoria, PeopleMatters. Para poder
tomar esa decision, Jiménez tuvo antes que
hacerse un nombre en el sector durante su
paso por Arthur Andersen y Watson Wyatt. Tal
como lo ve este especialista en Estrategia de
Gestion de Personas, esa reputacion o marca
personal se consigue dejando huella en el
cliente “como un profesional solvente y fia-
ble”. Pero, a la vez, ese trabajo “debe apo-
yarse también en otras actividades mas
publicas, como escribir articulos, dar conferen-
cias o hacer colaboraciones con los medios,
siempre relacionadas con tu ambito de conoci-
miento”. “Si haces bien tu trabajo y lo
complementas ademas con una presen-
cia pablica, mejor -sentencia Jiménez-,
porque llegaras a mas”.

En su caso, asegura este experto, cultivar esa
faceta publica no le ha significado desviarse de
su campo: “Si queremos que nos asocien con
un atributo, es el rigor, incluso aunque en oca-
siones se pueda transmitir una imagen un
poco mas aburrida. Uno tiene que ser consis-
tente, y yo sélo hablo de aquello que conozco
bien porque lo he estudiado antes”.
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